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KREATIVNi REGION: REGIONALNI INOVACNi EKOSYSTEM
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Regionalni inovacni strategie
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REKAPITULACE HLAVNICH VYZEV (PROBLEMU A POTREB) Z RIS3

ABSENCE INOVACNICH TAHOUNU:

silnych a inovacné orientovanych firem
a dalsich organizaci stimulujicich mistni firmy
k inovacnim aktivitam a vytvareni
atraktivnich pracovnich pfilezitosti
pro vysoce kvalifikované a talentovane lidi




REKAPITULACE HLAVNICH VYZEV (PROBLEMU A POTREB) Z RIS3

NiZKA ATRAKTIVITA KRAJE

pro zahranicni investory a mlade,
talentované a schopneé lidi




REKAPITULACE HLAVNICH VYZEV (PROBLEMU A POTREB) Z RIS3

NEDOSTATECNE INVESTICE

mistnich firem do znalosti, inovaci
a vysoce kvalitnich lidskych zdroju




REKAPITULACE HLAVNICH VYZEV (PROBLEMU A POTREB) Z RIS3

NiZKA POZICE MISTNICH FIREM

v globalnich hodnotovych fetézcich;
technologicky nenaroéna produkce s nizkou
pfidanou hodnotou, vysoka zavislost firem
na zahranicnich odbératelich a nedostatek
kompetenci pro inovacni aktivity




REKAPITULACE HLAVNICH VYZEV (PROBLEMU A POTREB) Z RIS3

NEDOSTATECNE AMBICE A MOTIVACE

mistnich firem (podnikatelu]}
k inovacénim aktivitam




REKAPITULACE HLAVNICH VYZEV (PROBLEMU A POTREB) Z RIS3

NEDOSTATEK VYSOKOSKOLSKY
VZDELANYCH PROFESIONALU

s adekvatni praxi a kvalitne pfipravenych
absolventu stfednich skol,
zejmeéna v technickych oborech
pro inovacéni aktivity firem




KREATIVNi REGION: REGIONALNI INOVACNi EKOSYSTEM

KLICOVE OBLASTI ZMEN

y
UVAV




POZADOVANE ZMENY DiKY INOVACNIMU PROSTREDI KRAJE

N7ménal

VYSSI INOVACNI VYKONNOST FIREM
A DALSICH ORGANIZAC|




REKAPITULACE HLAVNICH VYZEV (PROBLEMU A POTREB) Z RIS3

S 7ména 2

LEPE DOS',I'UPNI'\ A KVALIFIKOVANA
SILA PRO INOVACE




KREATIVNi REGION: REGIONALNI INOVACNi EKOSYSTEM

KOMUNITA INOVACNICH TAHOUNU

Podilime se na tvorbé
regionalniho inovacniho ekosystéemu

a na jeho propagaci

(zavéry z workshopu 23. 6. 2017)
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KREARSF REGION: REGIONALNI INOVACNi EKOSYSTEM
INOVSZNI TAHOUNI

USILUJEME O

1. VysSiinovacni vykonnost firem a dalSich organizaci
2. Lépe dostupnou a kvalifikovanou silu pro inovace
3. Rozvoj inovacniho prostredi

4. Podporu vzniku a Sifeni inovaci v regionu



KRE

M REGION: REGIONALNI INOVACNi EKOSYSTEM
INOVSZNI TAHOUNI

NASIMI CiLI IJSOU

1. Zvysovaniinovacnich aktivit ve firmach

2. Rozvoj spoluprace firem se Skolami
[propojovani akademicke a firemni sfery]

3. Rozvoj lidskych zdroju

4. Propagace regionu a jeho kliovych hracu




KRE

Aﬁslou: REGIONALNI INOVACNi EKOSYERBEM
INOVZNi TAHOUN 1
PREJEME SI

- Spolupraci a pratelské prostredi a upfimnou zpétnou
vazbu

» Otevienou komunikaci a sdileni

» Partnerstvi a spoleény tah na branku

 Mezioborovou spolupraci a napady

- Sit'lidi, ktefi se na sebe mohou kdykoliv s duvérou
obratit




KRE

M REGION: REGIONALNI INOVACNi EKOS
INOVSZNI TAHOUNI

S

PREJEME SI 2
» \lysokou zivotni Uroven

* Prijemné a perspektivni misto pro zajimavy zivot pro nas
i nase deti
* Prilezitosti a uplatnéni pro mladé lidi
- Sikovné, kreativni a spolehlivé lidi se vztahem

ke svému Kkraji
» Dostatek lidi s vy$Sim technickym vzdelanim

a kreativnimi dovednostmi




M

KREARSF REGION: REGIONALNI INOVACNi EKOS
INOVSZNI TAHOUNI

PREJEME S|

 Dobra pracovni mista, spokojené zamestnance
i zamestnavatele
» Zajimavou praci a nove podnéety pro vlastni praci
 Dobré podminky pro start podnikani
- Zisky produkované a znovu utracené v regionu
» Investovani v regionu




KRE

ﬁslou: REGIONALNI INOVACNi EKOSYERBEM
INOVISZNi TAHOUNI q
PREJEME SI

- Stavét se Celem k problémum a vyzvam regionu
a prichazet s napady najejich reseni

- Efektivni samospravu, podporu verejné spravy
a dobrou spolupraci s Urady

» Perfektni dopravni infrastrukturu pro pohyb obyvatel
regionu

* Rozvoj kultury a kultivovani verejného prostoru

* Hospodarnost




KRE

ﬁGION: REGIONALNI INOVACNi EKOSYERBEM
INOVISZNi TAHOUNI 5
PREJEME SI

» Aktivni a pozitivni pfistup vSech obyvatel regionu
« Zménu mysleni a zdravy patriotismus

- Rikat svétu o tom, co umime a v &em jsme dobfi

» Inspirovat se a byt inspirativni

« Zajem o budoucnost




KREARSM REGION: REGIONALNI INOVACNi EKOSYSTEM
INO | TAHOUNI

JSME PRIPRAVENI
PRO TO NECO UDELAT

PRIDEJTE SE K NAM!

y




INO PTAHOUNI: AM@ASAnoﬁl / MODERATORI / INSPIRATORI /
STYGWPYDUSTOJINICI S TEMATEM

ROZVOJ INOVACNIHO EKOSYSTEMU
CiM MUZEME PRISPET

OKRUHY K ZAPOJENI

4




|N0\(At';N|’ TAHOUNI: AMI?ASADOIVQI / MODERATORI / INSPIRATORI /
STYCNi DUSTOJINICI S TEMATEM

1

« ZvySeni zajmu o technické a kreativni obory;
* Popularizace techniky a modernich informacnich
systému

2

- Rozvoj mladych talentu: projekty pro mladé; spoluprace
firem se Skolami, nabidka stazi; ukazovat perspektivu
v kraji; podpora zdravého patriotismu - podpora
pozitivniho pristupu k regionu



|N0\(At';N|’ TAHOUNI: AM@ASAnoﬁl / MODERATORI / INSPIRATORI /
STYCNi DUSTOJINICI S TEMATEM

3

* Podpora regionalni ekonomiky (investovani,
nakupovani v regionu)

4

* Prezentovani své moderni inovativni spoleénosti
[inspirace, motivace budoucich zaméstnancu]



|N0\(At';N|’ TAHOUNI: AM@ASAnoﬁl / MODERATORI / INSPIRATORI /
STYCNi DUSTOJINICI S TEMATEM

S

* Pfivedeni akademickeé obce do regionu - vyuziti svych
kontaktu a dobrych vztahu s akademickou obci

6

* Propagace a aplikace designu a designového mysleni
ve firmach, na uradech a Skolach



|N0\(At';N|’ TAHOUNI: AM@ASAnoﬁl / MODERATORI / INSPIRATORI /
STYCNi DUSTOJINICI S TEMATEM

7

» Pristup do regionu, zajisténi dostupnosti a spojeni
potfebnych lokalit v ramci regionu, infrastruktura

8

* Primysl 4.0 - informovani o trendech, novinkach,
aplikace v regionu



|N0\(At';N|’ TAHOUNI: AM@ASAnoﬁl / MODERATORI / INSPIRATORI /
STYCNi DUSTOJINICI S TEMATEM

9

- Efektivni samosprava jako partner pro podnikatele
i obcany

10

* Propojeni se svétem - vyuziti kontaktl a kanall v zajmu
rozvoje inovacniho ekosystému



|N0\(At';N|’ TAHOUNI: AM@ASAnoﬁl / MODERATORI / INSPIRATORI /
STYCNi DUSTOJINICI S TEMATEM

11

- Lazenstvi 21. stoleti - aktivni vyvoj a uréovani trendu
[market driving pozice])

12

» Filantropie / darcovstvi - finanéni podpora kultury,
sportu, aktivit vramci ekosystému; nefinanc¢ni podpora:
mentoring, poskytnuti moznosti stinovani



|N0\(At';N|’ TAHOUNI: AM@ASAnoﬁl / MODERATORI / INSPIRATORI /
STYCNi DUSTOJINICI S TEMATEM

13

- Sdileni know-how a zkuSenosti v oblasti technologie /
investovani / komunikace s vyrobou / planovani /
ziskavani novych zakaznika

14

- Prosazovani zaméru a dulezitych témat na vysSsi Groven
[administrativa, politika, nadregionalni sité)



|N0\(At';N|’ TAHOUNI: AM@ASAnoﬁl / MODERATORI / INSPIRATORI /
STYCNi DUSTOJINICI S TEMATEM

15

» Kulturni nabidka v regionu, propojeni kulturni sité,
znalost kulturni sité v regionu

16

- Sifeni povedomi o vyzkumu, vyvoji a inovacich

17

» \Vzdélavani dospelych



|N0\(At';N|’ TAHOUNI: AM@ASAnoﬁl / MODERATORI / INSPIRATORI /
STYCNi DUSTOJINICI S TEMATEM

18

» Koordinacni ¢innost inovacniho ekosystému

19

* Propagace inovacniho ekosystému a jeho marketingova
podpora, podpora propojovani ¢lenu ekosystému



|N0\(At';N|’ TAHOUNI: AMI?ASADOIVQI / MODERATORI / INSPIRATORI /
STYCNi DUSTOJINICI S TEMATEM

20

- Zpravodajska, informacni a analyticka ¢innost pro
potieby ¢lenl inovacniho ekosystému (nové trendy,
technologickeé novinky ze svéta, moznosti financovani,
vyhledavani potencialnich ¢lend a partneru, reserse,
rychly a prehledny informaéni a komunikacni systém)

2l

* Propagace regionu dovnitf i ven, podpora zajmu
o region, marketingova podpora



|N0\(A(:N|’ TAHOUNI: AMI?ASADOIVRI / MODERATORI / INSPIRATORI /
STYCNi DUSTOJINICI S TEMATEM

22

» Podpora zdraveho patriotismu

2 J (ostatni): osobni dovednosti a zkuenosti: projekto-
veé fFizeni / uzita grafika, webdesign / lektorstvi IT / PR,
publicistika / organizace koncertd, kulturnich a spole-
¢enskych akci / moderovani workshopu, pracovnich
setkani a vefejnych akci / prezentacni dovednosti /
work-life balance / osobni rozvoj / NGO leadership /
kreativni vzdélavani, prace s détmi / jazyky /



KREATIVNi REGION: REGIONALNI INOVACNi EKOSYSTEM
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@ MARKETINGOVA STRATEGIE




SMART MARKETINGOVA STRATEGIE

\ CO KOMUNIKUJEME / PROPAGUJEME

 Nové vznikajici inovacni ekosystém Karlovarského
Kraje

« Jeho cilem je promenit Karlovarsky kraj v kreativni
region prosperujici diky inovacim



SMART MARKETINGOVA STRATEGIE

\ PROC TO POTREBUJEME

* Inovacni ekosystém zvySuje inovacni vykonnost
firem a dalSich organizaci a pomaha zajistit
kvalifikovane lidi pro inovace



SMART MARKETINGOVA STRATEGIE

KOMU - CILOVE SKUPINY

* Firmy (existujici i nove vznikajici)

* Investori

« Zameéstnanci firem, které se zabyvaji vyzkumem, vyvojem
a inovacemi

» Pracovnici VS a organizaci zabyvajicich se vyzkumem,
vyvojem a inovacemi a transferem technologii

+ Absolventi VS a SS

+ Studenti VS, VOS a SS

« Skoly VS, V0S, SS, ZS, MS

» Rodige déti a 24k ZS a SS

« Obce a mesta

« efejné a neziskove organizace poskytujici znalosti nebo
majici v gesci rozvoj vyzkumu, vyvoje a inovaci, podnikani,
vzdeélavani




SMART MARKETINGOVA STRATEGIE

JAK

Chceme zapojit dulezité hrace v regionu
~inovacni tahouny” do:

- spole¢ného usili na rozvoji inovacniho ekosystému
- jeho propagace a zapojovani dalSich ¢lenu



SMART MARKETINGOVA STRATEGIE

\ JAKL:
AMBASADORI (,TVARE“)
INOVACNiHO EKOSYSTEMU

 Reprezentant definované oblasti zajmu s osobnim vztahem
k této oblasti

« Svymi aktivitami i verejnym vystupovanim zvysSuje povédomi
0 oblasti zajmu a inovacnim ekosystému jako celku

« Zapojuje lidi z cilovych skupin, odpovida na dotazy, zbavuje
lidi nejistoty apod.

* Dialog s cilovymi skupinami (vkladani svych zkuSenosti
a nazord, sifeni a sdileni odkaz(]



SMART MARKETINGOVA STRATEGIE

JAK 2: o )
KOMUNITA INOVACNICH TAHOUNU

« Aktivni sit'spoluprace ambassador( i ostatnich ¢lent
ekosystému

- Pratelské prostfedi a upfimna zpétna vazba
« Partnerstvi a spole¢ny tah na branku

« Mezioborova spoluprace a napady

 Pravidelna (kvartalni?) setkavani a koordinace
dalSich kroku

« Komunitni lidr (koordinuje, svolava, fidi tok informaci)



r

N

f\‘

I KREATIVNI REGION

,Karlovarsky kraj - kraj vstficny inovacim, podnikavosti
a mezinarodni spolupraci, ktery kreativneé rozviji mistni
lidsky potencial, znalosti a hospodarske tradice.”
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